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IPC de enero cay6 mas de lo esperado: -0,8%
La cifra, dada a conocer por el INE, fue inferior a la estimacion | . 5|
proyectada por el mercado de -0,4%. A su vez, sigue a la caidade o - 3 gu56
1,2% registrada en diciembre. < + >+ &#56
Asi, este es el tercer mes consecutivo con una reduccion del IPC, | o | 56
periodo en el cual la inflacion acumulada en 12 meses ha bajado
desde 9,9% (octubre 2008) al actual 6,3%. En comparacion a la ! & ($
expectativa de un retroceso de 0,4%, la diferencia se dio
principalmente por una reduccién mayor a la esperada en el sector )
vestuario (cay6 10,5% restando 0,53 puntos porcentuales al IPC).
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Fuerte efecto del sector vestuario y combustibles (-0,5% c/u)

El sector vestuario fue la gran sorpresa del mes. Se esperaban
rebajas tras las liquidaciones y las bajas ventas de los Ultimos meses.
Pero la caida de 10% respecto a diciembre superd todo prondstico.
Esto tuvo una incidencia de -0,53pp en el IPC.

Para febrero se proyecta que la situacién se puede repetir pero no en igual escala (habra una
menor base de referencia al compararse con enero). Asumimos un retroceso de 5% (-0,26% de
incidencia). Por su lado, los combustibles nuevamente tuvieron un papel principal en la caida del
IPC, aunque menor a los -1,2% de diciembre. Las bencinas cayeron 11,5% en enero, mientras la
parafina retrocedié 15% y el gas licuado un 5%. El diesel, que se incorporé en la nueva canasta,
cay6 18%. En conjunto tuvieron una incidencia de -0,52pp en el IPC.

El sector alimentos, por su lado, registré6 una caida de 0,1% respecto a diciembre, bastante mas
moderada que el retroceso de 0,7% promedio registrado en enero durante los Ultimos 5 afios.
Dentro de los productos con una incidencia positiva, destaca auto nuevo y paquete turistico (alza
del ddlar), y gasto financiero y peaje (indexacion). Entre los cuatro incidieron 0,27pp en el IPC.

INTRODUCCION técnico a la CUT, para elevar su capacidad

La Fundacion Instituto de Estudios Laborales de propuestas y debate intemo y externo.

es un proyecto desarrollado bajo el alero de El presente Informe aborda un andlisis sobre
la Central Unitaria de Trabajadores de Chile la evolucion del indice de Precio al
— CUT, por un mandato de su Consejo Consumidor (IPC). Ello es una elaboracion y
Directivo Nacional para cumplir con el sistematizacion a partir de datos oficiales y
objetivo de entregar insumos y soporte tiene por objetivo entregar los elementos que

son relevantes para el quehacer dirigencial.
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El IPC permite seguir mes a mes la evolucion
de la inflacion, por lo cual es ampliamente
utilizado por el Estado y el sector privado, los
bancos y las universidades para sus analisis
econdmicos 'y por los medios de
comunicacion para informar a la sociedad.

Su uso se extiende a otros ambitos como,
por ejemplo, calcular reajustes de
remuneraciones, actualizacién monetaria de
activos fijos o financieros, asi como para
establecer contratos privados tales como
arriendos y pensiones alimenticias, entre
otros.

Por lo anterior, el IPC es un indicador clave
en la economia y tiene alta sensibilidad para
la poblacién. El IPC es un indice cuyo
principal objetivo es cuantificar la variacion
media de los precios de una canasta que
corresponde a la estructura preferencial de
consumo de bienes y servicios de un hogar
medio.

Nueva canasta para IPC debutara en
febrero
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INDICE GENERAL
CONSUMIDOR (IPC).
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